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” D e t fi n n s e n fi l m u t r e d n i n g , e n 
litteraturutredning, en massmediautredning, 
presstödsutredning, etc. Dessutom håller jag 
på med kabel-tv. Är det riktigt att på detta 
sätt isolera frågorna från varandra? Krävs det 
inte en sammanhängande informations- och 
kommunikationspolitik?” 



Frågorna som Schein brottades 
med är idag fortsatt aktuella. I 
en digital tid kan det förefalla 
självklart att den samtida 
medie- och kulturpolitiken 
måste ta avstamp i en ny 
t e k n i s k t i l l v a r o . D e t ä r 
emellertid långt ifrån fallet.  

Då utgjorde Scheins frågor 
utgångspunkt för hans bok (och 
offentliga utredning), Inför en 
ny mediapolitik (1972), en 
studie som idag framstår som 
något av en mediepolitisk 
klassiker.



Idag kan Scheins frågor om teknisk-politisk 
konvergens avant la lettre tas som intäkt för 
ett (fortsatt) trängande behov av att reformera 
praktiker och tänkande kring den digitala 
kultur- och mediepolitikens förutsättningar och 
räckvidd.  

Än så länge har det exempelvis inte tillsatts 
någon övergripande digital medieutredning – 
trots att vi varit betjänta av en sådan ganska 
länge.
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Vi lever en tid när nätet blivit 
vardag. Enligt Soi2014 använder 90 
procent av befolkningen mellan 12 
och 45 år dagligen internet.  

Lägg därtill att nästan 75 procent har 
en smart mobil, så är nätet numera 
så vanl igt att det knappt är 
meningsfullt att skilja på när man är 
online – och när man inte är det.  





medial strukturomvandling





En bok som temat iserar 
d i g i t a l i s e r i n g s o m e n 
s a m h ä l l e l i g , m e d i a l o c h 
kulturell omdaningsprocess – 
e n s o r t s p å g å e n d e 
s t r u k t u r o m v a n d l i n g a v 
offentligheten om man så vill.



F i l o s o f e n J ü rg e n H a b e r m a s 
t e c k n a d e e n g å n g i s i n 
Strukturwandel der Öffentlichkeit 
(1962) bilden av en ny typ av 
offentlighet. Den etablerades i 
Europa under det sena 1700-talet 
som föl jd av den periodiska 
pressens genomslag och hade i allra 
h ö g s t a g r a d e n p r o g r e s s i v 
potential. På samma sätt kan man 
i d a g a r g u m e n t e r a f ö r a t t 
digitaliseringen inneburit en snarlik 
samhällelig omstöpning.



Digitaliseringen beskrivs därför ofta 
som en betydande samhä l l s -
förändring i stil med de senaste 
årtiondenas globalisering eller 
individualisering, för att inte tala om 
tidigare perioder av modernisering 
eller urbanisering. 



snabb medieomvandling 
= > en ny mediepolitik













tidningsdöd & kvalitetsjournalistikens undergång



A.



Åtgärd I.  

Staten borde snabbt ändra den så kallade  
reklamskatten från 1970-talet. Det är faktiskt 
obegripligt hur regering och riksdag år efter 
år, som TU skriver, ”kan acceptera en ordning 
där vissa medier beskattas och andra inte. I 
p rak t i ken ä r det i dag c i rka 35 -40 
dagstidningar som beskattas på detta sätt 
medan radio, tv, direktreklam, de flesta 
tidskrifter och Internet åtnjuter skattefrihet.”



Åtgärd II.  

Staten borde snabbt ändra den så kallade  
digitalmomsen från 25 till 6 procent (som 
gäller för analoga böcker och tidningar). 
Papperstidningar och digitala utgåvor skulle 
därmed få samma momssats – det finns ingen 
logik i att ha olika momssatser för samma 
innehåll där enbart distributionsformen skiftar.



B.



paradox



Tidningsbranschen vet (nästan) 
allt om sina användare – men 
inte hur man ska ta betalt av 
dem.



”Användardata är vårt viktigaste 
redskap. Allt går ut på att mäta 
beteende och bara fatta beslut 
utifrån det.”



”Att läsa Aftonbladetrapporten är att inse var 
man står som tidningsläsare i den digitala eran: 
allt jag gör, det jag läser, hur länge, vad jag länkar, 
hur jag rör mig vidare i appen eller på nätet, 
tolkas som tecken på vem jag är och vad jag vill.”

http://hbl.fi/kultur/2014-12-06/692046/kulturdebatt-vad-ar-en-dagstidning-del-33

http://hbl.fi/kultur/2014-12-06/692046/kulturdebatt-vad-ar-en-dagstidning-del-33


C.



… m e n m e d i e r n a s 
digitalisering omfattar så 
mycket mer än bara 
”journalistikens kris” och/
e l l e r ” f a r a n f ö r 
demokrat in” nä r de 
t r a d i t i o n e l l a 
betalmodel lerna inte 
längre fungerar som 
tidigare …





helhetsgrepp 
”sammanhängande” 

(schein)



men vad är det konkret 
som förändrats? – några 
exempel på förändrad 
mediekonsumtion …





play-funktionaliteter & on demand





Den förändrade mediemarknaden har i grunden 
förändrat förutsättningarna för utveckling och 
produktion av kvalificerat innehåll i alla 
mediekanaler. Liksom för den kvalificerade 
journalistiken har förutsättningarna för att 
finansiera kostsamt innehåll som film- och tv- 
produktioner i det lilla språkområdet Sverige 
kraftigt försämrats, inte minst för filmer med ett 
mer utmanande tilltal. 























En konsekvens av mediernas digitalisering har varit att 
deras former gradvis lösts upp. Alltsedan millenieskiftet 
har trenden kring mediekonvergens varit stark, även om 
utvecklingen idag kanske inte längre är lika tydlig. En av 
digitaliseringens allra mest distinkta drag, åtminstone i 
media l t hänseende, är att den löst upp den 
m e d i e s p e c i fi k a k a r a k t ä r s o m 1 9 0 0 - t a l e t s 
kommunikationsformer präglades av. Dagspressen var ett 
offentligt och inte sällan partidrivet medium, filmen 
främst en offentlig och kommersiell medieform – med 
vissa konstnärliga ambitioner – medan televisionen och 
radion (åtminstone i Europa) var public service-medier 
s o m k o n s u m e r a d e s h e m m a v i d . D e n s o r t e n s 
mediespecificitet har digitaliseringen av medielandskapet 
i grunden förändrat.  
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... liten gruppövning (max 8 minuter) – 
diskutera i grupper om 3-4 studenter ...

> alla medier är idag digitala – men varför används/
konsumeras somliga former/format mer än andra?

> exakt hur skiljer sig digital konsumtion mellan medieformer?

> fundera & resonera kring det mediespecifika med olika 
digitala medier?

> viken sorts medium är internet; innefattar det alla andra 
medieformer?

> är somliga medieformat digitalt resistenta?



: : :



Politik slår ekonomi – men ny 
teknik slår politik.





De senaste 15 till 20 åren har visat hur svårt 
det är att bedriva en nationell mediepolitik 
med d ig i ta la förtecken. Kva l i tet har 
exempelvis sedan femtiotalet varit ett 
honnörsord inom kultur- och mediepolitiken, 
men hur det ska växlas ut i digitala praktiker 
har visat sig vara minst sagt bökigt – i 
synnerhet i sociala mediesammanhang.



Användare där väljer naturligtvis själva genom 
nya sociala delningsbeteenden vad de är 
i n t re s s e r a d e a v, h e l t o b e ro e n d e a v 
kulturpolitiska insatser eller kvalitativa 
pekpinnar.









A. digitaliseringen leder 
t i l l o i n f o r m e r a d e 
medborgare … 



B. Informationsbubblor 
& nyhetsklyftor (man 
läser bara vad man vill) 
… ”nyhetsundvikare”

A. digitaliseringen leder 
t i l l o i n f o r m e r a d e 
medborgare … 



Bransch och medieforskare i en synerligen 
märklig synergistiskt förhållande, vilka båda 
bottnar i en normativ syn på vad folk borde 
ägna sig åt – dvs, läsa kvalitetsnyheter – vad 
det nu är för något? … New York Times? 
Bloggar om upphovsrätt, fanzines om eko-
kritisk feminism … annars finns det fara för 
demokratin. 

”Paternalitisk mediesyn” (Williams) – som även 
inbegriper public service …



jag är skeptisk – för 
v a d i d a g ä r 
egentligen en nyhet?



Det sena 1900-talets kultur- och mediepolitik 
utgick från en omvärld med underskott av 
kultur, vilket medförde att urval av kultur ofta 
handlade om att stödja produktion och 
spridning.  

I en digital kontext blir sådana frågor obsoleta 
– här gäller snarare konstant överflöd. På nätet 
förefaller det exempelvis rimligt att i kultur- 
och mediepolitisk bemärkelse lägga mer fokus 
på aktiviteter snarare än färdiga verk.





”Så medan vissa säger att det aldrig funnits en 
sämre tid att vara journalist, måste vi nog också 
säga att det heller aldrig har funnits någon 
bättre tid att vara mediekonsument. Mer 
information om allting, nya forum om dina 
s p e c i a l i n t r e s s e n , t i o t u s e n t a l s 
internetradiokanaler, nästan 10 miljoner 
podcasts att ladda ned på Itunes. … Det är ingen 
paradox. Innovation och konkurrens brukar 
g y n n a k o n s u m e n t e r o c h s k a d a g a m l a 
producenter. Men just den här gången talar och 
skriver vi bara om den ena effekten, bara om 
skadan. Kanske för att den denna gång drabbar 
just dem som har till yrke att tala och att skriva.”



En modern digital medie- och kulturpolitik måste 
därför ta sin utgångspunkt i det överflöd av 
utbud som möter användare idag.  

Den måste också ta sin utgångspunkt i 
användarens perspektiv och preferenser – och 
inte i ett snävt producentperspektiv (dvs 
rådande branscher) som gör allt för att 
upprätthålla status quo.



– tack.

www.pellesnickars.se


