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Enilla uppdaterad medieforskning har skapat en
verklighetsframmande mediepolitik. Det skriver Pelle
Snickars, forfattare och forskare, i en kritisk betraktelse.

Sa trangsynt
att man
blir morkradd

or en tid sedan
skrev jag ett utla-
tande kring en
osterrikisk konst-
vetare som nomi-
nerats till landets
finaste akademis-
ka pris, Wittgen-
stein-Preis. Jag
var positiv efter-
som han forsokt forandra konstveten-
skap till ett slags bildvetenskap. Men
eftersom jag ocksd ombads att vara
kritisk, ifragasatte jag vad karln
egentligen studerade. I en tid nar alla
medier reducerats till data, hur bedri-
ver man da bildvetenskap? Hur ana-
lyserar man exempelvis den sociala
bildplattformen Snapchat, dar alla
skickade fotografier bokstavligen for-
svinner efter tio sekunder? Snapchat
handlar ju mindre om bilder, och
1angt mer om datafléden och social
interaktion.

Aven medier forsvinner idag - for att
ateruppsta som datalogiskt innehall.
Det giller dven medieanvindning.
Dirfor dr det manga som lidgger pan-
nan i djupa veck fér att forsté inne-
bérden av denna utveckling. Fragan
bekymrar inte bara osterrikiska
konstvetare; det dr ju inte bara bilder
som numera ar data - alla medier ar
digitala, forst darefter analoga om si
tryckta i form av papperstidningar,
bocker eller tidskrifter. P4 grund av
svikande intdkter har mediebran-
schen (minus public service) tvingats
acceptera dessa pagaende strukturel-
laforandringar. I Aftonbladets ”Fram-
tidsrapport™ r det digitala perspekti-
vet kompakt. Expressen dr inte sam-
re; ambition ar enligt chefredaktoren
”att under 2015 bli Sveriges mest da-
tadrivna medieverksamhet”

Virre ar det med partipolitikens
medieperspektiv, som under ldng tid
varit nirmast anti-digitala. Under
rubriken ”Medier” pa regeringen.se

Debatt
Mediepolitik

ol
Pelle Snickars r professor i
medie- och kommunikations-
vetenskap med inriktning

| humaniora vid
Umea universitet.

finns p inte ett ord om soci-
ala medier, men desto fler om ”mass-
medier”. Det kanns 1985. Inom delar
av den medie- och kommunikations-
vetenskapliga forskning som av tradi-
tion backar upp mediepolitiken ar det
nastan lika illa stéllt. Vad som linge
dominerat sadan forskning &r inne-
hallsanalyser av journalistik i stil med
representationen av X i mediet Y —
tank: bilden av landsbygden i Da-
gens Nyheter” - utforda fran sniva
demokrati- och politikperspektiv. Nu
handlar den diskussionen om sa kal-
lade ”nyhetsundvikare”, dar hogst
normativa undersokningar forsoker
pévisa att folk struntar i nyheter. De
kan sammanfattas i en rad: ”sd dumt
att folk laser fel - fara for demokra-
tin!”. Det dr medieforskning som pa-
ternalistisk politik.

Att Facebooks, Twitters eller Insta-
grams floden for alltfler komplett de-
finierat om vad en nyhet de facto ar -
vilken lika gdrna kan “utgéras av en
bild pa ett nyfétt barn i bekantskaps-
kretsen som en upplysning fran en
biltillverkare eller senaste nytt fran
CNN” (SvD, 2014) - forefaller gatt
denna forskning forbi, om den nu alls
intresserar sig for sidana “nya medi-
er”.Ien tid nar branschperspektiv pa
hur medieanvindning undersdks
drastiskt dndrat karaktar, sé fortsit-
ter den traditionella medi
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Min poang har drinte att
varainom-akademiskt kri-
tisk, utan att pavisa hur
denhartypenav daterad
medieforskning delvis lig-
ger till grund for den natio-
nellamediepolitiken. Sa
kanviinte hadet.

de laser. I senaste Mediebarometern
kan man ta del av ”lyssnande till mu-
sik pa ... vinylskiva”.

Just sjdlvuppskattad medieanvind-
ning 4r idag speciellt paradoxal efter-
som alla digitala aktorer pa filtet har
mer detaljerad data &n nagonsin. Spo-
tify hanterar anvindardata kring
strommande musik ned pa millise-
kunden, och Netflix lar ha 77 000
mikro-genrer fér att pa algoritmisk
vag locka tittare att se mer film. Att
Demokratiutredningens rapport,
”Demokratin och det férandrade

dielandsk Isigades av en

pen att kvantitativt studera medie-
vanor med sedan lidnge etablerade
analoga metoder och fokusgrupper,
som om ”det digitala” inte fanns.
Trots att enkatskolket 6kar - svars-
frekvensen for Nordicoms Medieba-
rometer var forra aret 74 procent, en
siffra som stadigt minskar - s upp-
manas medborgare att i telefoninter-
vjuer eller pd pappersenkiter med
blyertspennan i hogsta hugg, kryssa i
hur mycket “internet” de anvénder,

hégre chef pa SR - “perspektivet pa
digitala/sociala medier i demokrati-
rapporten ir sd tringsynt att man blir
morkradd” - ar knappast férvanande.

Det finns dérfor ett betydande un-
derskott av digitala metoder inom
medievetenskapen fér métning av
samtida mediebeteenden, och dess-
utom ett betydande glapp mellan
akademi och bransch. Inte bara har de
Kklassiska medierna forlorat sin speci-
ficitet i digital form, dven anvindar-

hur mycket st musik de
lyssnar pa eller hur mycket ”nyheter”

har radikalt konvergerat
(och divergerat) och fa haller numera
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reda pa exakt vilken sorts medial ak-
tivitet man dgnar sig at pa sin smarta
telefon, surfplatta eller dator (men
,,,,, innehéllsleverantorerna gor det). Att

e N\ kommunicera - inbegripet nya digi-
. = — = tala firdigheter som att séka, kom-
= = mentera, lajka, retweeta och dela -
framstar som nya kategorier som inte
ersatt, men val kompletterat tidigare
medie-aktiviteter som lisa, titta och
lyssna. All relevant medieforskning-
en maste dirfér befinna sig i mediet.

Min podng hér &r inte att vara inom-
akademiskt kritisk, utan att pavisa
hur den hér typen av daterad medie-
forskning delvis ligger till grund for
den nationella mediepolitiken. S3 kan
vi inte ha det. Studier av lokalmedia
ar ett exempel, dér det ofta framstar
som ett bekymmer nér redaktioner
laggs ned, trots att digitaliseringen
ibland innebér 1angt mer dynamisk
bevakning - och dér det egentliga
problemet framgent snarare handlar
om den besvirliga relationen mellan
lokalmedier och public service. Den
igt uppbackade di: i
nen kring nyhetsundvikare och de-
—— < mokrati &r ett annat exempel. Det 1]
= liga &r att den informationsskugga
som ménga medieforskare sa fruktar,
ar hogst reell pa ett annat plan efter-
som stora delar av inlandet inte har
nit. Det ar verkligen ndgot som staten
kunde atgérda genom att uppgradera
landets digitala infrastruktur - att
folk laser fel bor den limna darhén.
Min férhoppning ir att sd sker - och
gladjande nog har regeringens nyli-
gen utsedda medieutredare Anette
Nowak ett tydligt digitalt och regio-
nalt fokus, inte minst som en effekt
av dren som utgivare av Norran. Pro-
gressiva - och digitalt programmera-
de - forslag till nya mediepolitiska
verktyg ar forhoppningsvis att vanta.

Pelle Snickars

En kokhet
mediedebatt

ediedebatten ar skéllhet. Overtryck
rader och dngan pyser ut pa stindigt
nyastillen.

Nyss var granserna mellan
tidningar, radio, TV helt sjdlvklara. Nu formar den
digitala vardagen om existensvillkoren i grunden.

1dag startar kultursidan en debattserie om
medierna och om politiken som omger dem.

Hir intill beskriver Pelle Snickars hur den
traditionella medieforskningen ar fastien
nostalgisk och moraliserande
syn - framfor allt pa
lokaltidningarna. Dr finns ett
av spanningsfalten i debatten.

Hir dr nagrafler:

= Mediehusen forsoker
frenetiskt hitta nya
affarsmodeller for att
hardd med en
oberoende
journalistik,
ocksa i
framtiden. Den
hundradriga
affarsmodell som
bygger pa
prenumererade
morgontidningar bloder
kraftigt. Men vad
hander om lokal-
tidningarna inte
hittar
stabiliteten? Vem
tar dd ansvar for
bevakningen i
mindre stader
och landsbygd?
”Det kommer vi
attgora!” brukar
public service-féretradarna ropa i
paneldebatterna. Men i realiteten ar deras resurser
férsvinnande sma utanfor storstiderna. I de flesta
regioner har lokaltidningarna mer én tiofalt fler
journalister &n vad SR och SVT har tillsammans.
En undersokning fran i somras (Dagens Samhille)
visade att dagstidningarna dominerar totalt nar
det géller att bevaka kommunerna. Inioav tio
kommuner griavde dagstidningen regelbundet
efter handlingar i diariet. Radion besokte bara var
fidrde. TV dnnu firre.
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= Enlika kiinslig friga ir vad SVT/SR ska fa gora
for de pengar de kraver in av licensbetalarna. Ska
de konkurrera med de medier som forsoker
o6verleva utan statligt stod? SVT:s nya debattsajt

for unga likar intill forvixling Nojesguidens tjanst.
Kritiken var inte nddig. Maria Schottenius
sammanfattade slagférdigt i Dagens Nyheter: Ska
vi verkligen anvinda medborgarnas pengar for att
paskynda den fristdende journalistikens
undergéng? Vem vill leva i ett land dér de enda
medierésterna som hors ar statens?

m Samtidigt faller en vixande skugga 6ver den
svenska debatten. Det &r jattarna Google och
Facebook som lutar sig in 6ver oss. De har klara
ambitioner att férandra hela systemet kring det vi
idag kallar journalistik. Google har just inlett ett

ilj bete med tta isk
dagstidningar. Nagra jublar. Andra menar att
ulvarna upptréder i farakldder.

1 Enbart Google har i dag storre annonsintékter i
Sverige dn alla lokala tidningar tillsammans. Anda
lagger medierna vissa satsningar direkt pa
Facebook och goder darmed jatten med enorma
mangder information om besékarna - som sedan
kan anvindas for en bittre annonsaffar, som
ytterligare skarper konkurrensen.
Filtet dr komplicerat och fragorna férékar sig
snabbt.
Den snabbinkallade medieutredningen ska ge
sin analys i hést. Forvintningarna ar oerhérda.
GunillaKindstrand
010-709 80 01 - gunilla kindstrand@mittmedia.se

Nasta vecka: Stina Oscarsons skriver om hur varumarkes-
tankandet tar over Sveriges radio.



