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I princip alla medier är – och har varit – 
sociala. Medier är kommunikationsformer 
människor emellan – i såväl tid som rum.













Massmedier
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Medial föränderlighet



Hårdvarans föränderlighet ...







2006





Hemläxa



> användargenererat innehåll

> plattformar

> nätverk



Plattformar – hur tjäna pengar på sociala medier?









To state the obvious: sociala medier drivs i 
regel av stora nätbaserade företag vars 
syfte är att gå med vinst. Annonsmarknaden 
innebär intäkter i miljardklassen. Genom att 
vi som sociala medieanvändare lämnar 
digitala spår efter oss så kan annonser 
specifikt inriktas (även om träffbilden blir 
suddig).









Targeted advertisement





Framväxten av gratis som 
affärsmodel för sociala medier 
under 00-talet gjorde också att 
traditionella nyhetsmedier gav 
fri access till sitt journalistiska 
innehåll – som visade sig få 
b e t y d a n d e e k o n o m i s k a 
konsekvenser.
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00-talets gratisfilosofi har utgjort grunden för 
Spotifys affärsstrategi: först locka användare, 
sedan omvandla dem till prenumeranter. 





Det brukar hävdas att sociala medier prisats för att demokratisera tillgången 
till kommunikationsteknik och skapa ett jämlikt samtal. Samtidigt har de fått 
kritik för att makten över information och personuppgifter hamnar hos ett 
fåtal stora företag.
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Techno-optimism & pessimism
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Fuchs är akademiker – men också marxist och en sorts aktivist i det att han 
analyserar och förstår sociala medier som uttryck för samtidens kapitalism.

Techno-optimism & pessimism





Att som i intervjun fokusera på "digital labour" är just 
ett uttryck för Fuchs marxistiska synsätt där innehåll i 
sociala medier (som produceras gratis) säljs till företag 
som profiterar och tjänar pengar genom annonsering. 


"It focuses on the analysis of unpaid user labour and 
other forms of labour (such as slave labour in Africa, 
highly exploited ICT manufacturing work) that are 
necessary for capital accumulation in the ICT industries."
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Fuchs marxistiska synsätt handlar inte om Sovjetunionen 
eller DDR – utan om ett par teoretiska glasögon för att 
uppmärksamma klass, klasskillnader, profit, utsugning 
och kolonialism inom samtidens digitala kultur.



Fuchs skriver en del om så kallad kritisk teori – en 
tanketradition som går tillbaka på den så kallade 
Frankfurtskolan under mellankrigstiden. 


Frankfurtskolans tänkande utgick från Marx. Men den 
nöjde sig inte med att enbart beskriva verkligheten, 
kritisk teori önskade också att visa på möjligheterna till 
social förändring. Den beskrev den existerande sociala 
verkligheten utifrån ett engagemang för ett alternativ, 
mot ett demokratiskt och socialistiskt samhälle där 
människorna frigjorts.





svår?





Framväxten av gratis som affärsmodel för sociala medier –  
samt dess möjligheter och tillkortakommanden. Men vad 
gäller idag?



Vi blir alltmer villiga att betala för digitalt innehåll ...



tweetbot





Hur många är villiga att betala för sociala medier?



... liten gruppövning apropå pengar och sociala medier 
(6-7 minuter) – diskutera i grupper om 3-4 studenter ...

> är vi villiga att betala för sociala medier?

> känner ni er utnyttjade av sociala medier (Fuchs)?

> känner ni att sociala medier utnyttjar den data ni lämnar efter er?

> apropå influencers – kan sociala medier vara ekonomiskt 
neutrala? Är inte pengar alltid med i bilden någonstans?







The US government has said it’s worried China could use its national 
security laws to access the significant amount of personal information 
that TikTok, like most social media applications, collects from its US 
users. The laws in question are extraordinarily broad, according to 
western legal experts, requiring “any organization or citizen” in China 
to “support, assist and cooperate with state intelligence work,” without 
defining what “intelligence work” means.



sociala medier & statlig övervakning

sociala medier & kommersiell övervakning



... legal means to limit some types of 
content on the Internet [with] imposed 
liability on Internet service providers when 
users post prohibited material and 
required ISPs to retain information about 
users and to cooperate with public 
security organs—in effect conscripting 
ISPs as implementers and enforcers of 
the state’s legal proscriptions.  









Asian Digital Culture









Sina Weibo is a Chinese 
microblogging website. 
L a u n c h e d b y S i n a 
Corporation in 2009, it is 
one of the biggest social 
media platforms in China, 
with over 582 million 
monthly active in 2022.







The Chinese people are better informed 
than at any time since the founding of the 
Peoples Republic of China in 1949. To be 
sure, the Chinese Communist Party still 
tries to manage the circulation of 
information. But because the regime’s 
political fortunes rest on a modernization 
program that requires embracing modern 
information technologies and cross-
border exchanges, effective control over 
the flow of information has become 
increasingly problematic.  



digital kultur & statlig övervakning







– tack!


