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grupparbete



Kursen examineras genom två uppgifter:  

(1.) en muntlig presentation (i grupper om 2-4 studenter) för 
hela klassen tisdag 1/10.  

(2.) en individuell inlämningsuppgift – som laddas upp 
fredag 4/10 på Canvas (senast kl. 24.00).

Examination DIKA11



Bägge examinationsuppgifterna är snarlika – ni ska välja ut en (eller 
flera) teoretiska begrepp och/eller teoretiskt perspektiv som behandlas 
på föreläsningar eller i kurslitteraturen och använda dessa för att 
analysera och diskutera en valfri företeelse inom digitala kulturer. 
Poängen är att applicera de teoretiska och kontextualiserande 
perspektiv vi gått igenom på något digitalt exempel som ni tycker är 
intressant.
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???



socialt medium?











I princip alla medier är – och har varit – 
sociala. Medier är kommunikationsformer 
människor emellan – i såväl tid som rum.











... men är Youtube ett socialt medium?









Massmedier



Webb 2.0 & Användarkultur Sociala medier











Medial föränderlighet



Hårdvarans föränderlighet ...



Vad sociala medier är har förändrats över 
tid. Så har även beskrivningarna vad 
sociala medier är för något – vilket kan 
studeras genom deras dynamiska 
mediespecificitet.



versionshistorik













> användargenererat innehåll 
> plattformar 
> nätverk



Plattformar – hur tjäna pengar på sociala medier?









To state the obvious: sociala medier drivs i 
regel av stora nätbaserade företag vars 
syfte är att gå med vinst. Annonsmarknaden 
innebär intäkter i miljardklassen. Genom att 
vi som sociala medieanvändare lämnar 
digitala spår efter oss så kan annonser 
specifikt inriktas (även om träffbilden blir 
suddig).









Targeted advertisement







Framväxten av gratis som affärsmodel för sociala medier 
under 00-talet gav också upphov till varianter såsom 
Freemium.



Framväxten av gratis som affärsmodel för sociala medier 
under 00-talet gav också upphov till varianter såsom 
Freemium.



00-talets gratisfilosofi har utgjort grunden för 
Spotifys affärsstrategi: först locka användare, 
sedan omvandla dem till prenumeranter. 





Framväxten av gratis som affärsmodel för 
sociala medier under 00-talet gjorde också 
att traditionella nyhetsmedier gav fri 
access till sitt journalistiska innehåll – som 
visade sig få betydande ekonomiska 
konsekvenser. Men vad gäller idag?



Vi blir alltmer villiga att betala för digitalt innehåll ...



tweetbot





Hur många är villiga att betala för sociala medier?



Det brukar hävdas att sociala medier 
prisats för att demokratisera tillgången till 
kommunikationsteknik och skapa ett jämlikt 
samtal.  

Samtidigt har de fått kritik för att makten 
över information och personuppgifter 
hamnar hos ett fåtal stora företag – eller 
stater ...







sociala medier & statlig övervakning

sociala medier & kommersiell övervakning



sociala medier & statlig övervakning

sociala medier & kommersiell övervakning

sociala medier & privat övervakning





... liten gruppövning apropå pengar, identitet och 
sociala medier (7-8 minuter) – diskutera i grupper om 
3-4 studenter ...

> är vi villiga att betala för sociala medier?

> känner ni att sociala medier utnyttjar er – och den data ni lämnar efter er?

> gör sociala medier oss till ett slags varor – och om så, hur påverkar det vår självbild?









Silicon Valleys säregna livshållning är 
baserad på extrem individualism och 
självti l lräcklighet, framtidstro och 
teknikutopism, den är genomsyrad av 
mytbildning och överdrifter.







Silicon Valleys säregna myter ... 









> öppenhet
> meritokrati
> entreprenörskap



Most social media sites and apps (Facebook, Twitter, 
Instagram, Snapchat) are ‘walled gardens’ which 
deliberately make it difficult to port data from one 
platform to another – try exporting your Instagram photos 
to Snapchat, for instance – and use a number of techniques 
to keep users from clicking away from their site or 
switching to another application.





meritokrati

Meritocracy functions to justify the immense inequity of 
wealth distribution in the technology industry, as its 
logical conclusion is that those who are worth millions, 
or even billions, of dollars are the smartest or the 
hardest-working.  

It also provides a reason for the lack of African-American 
and Latino men, and women of all races (particularly 
women of color) in the industry: this discourse holds that 
they are simply not interested, or not skilled enough, to 
compete with white and Asian men.  



entreprenörskap

The valorization of entrepreneurship may be the most 
cherished of Silicon Valley myths. The entrepreneur is a 
breed apart from normal men and women; he is fueled 
by passion and independence, with a deep desire to 
‘change the world.’  





Medier, journalistik och kommunikation har 
under senare år påverkats starkt av 
u tveck l ingen i S i l i con Va l ley. Här 
presenteras en analys av hur teknikjättar 
som Facebook och Google i grunden har 
förändrat nyhetsmediernas ekonomiska och 
tekniska förutsättningar att producera, 
finansiera och distribuera journalistiska 
produkter.



Läs boken översiktligt – poängen är att 
bekanta sig med de stora techbolagen 
vilka kommit att påverka och förändra 
miljoner människors liv.









– tack!


